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РЕГИОНАЛЬНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ: 
ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧЕСКИЕ АСПЕКТ ИССЛЕДОВАНИЯ

В статье представлена авторская интерпретация понятия «региональная идентичность» 
как системной характеристики территории, отражающей восприятие и оценку ее субъектами 
хозяйствования. Обосновано, что «региональная идентичность» включает внешнюю и внутреннюю 
составляющие, имеющие субъективный и объективный характер, определяемый источником предо­
ставления информации. Определен принцип оценки региональной идентичности. В условиях, когда 
характеристики внешней и внутренней составляющих региональной идентичности совпадают и 
имеют высокие объективные оценки, то следует говорить о положительной региональной иден­
тичности. Во всех остальных случаях следует говорить о негативной региональной идентичности 
и наличии «идентификационного разрыва».

Ключевые слова: региональная экономика, имидж территории, региональная идентич­
ность, внешняя и внутренняя составляющая.
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OF RESEARCH
The article presents the author's interpretation o f the concept o f «regional identity» as a system 

characteristic o f a territory, reflecting the perception and evaluation o f its entities. It is substantiated that 
«regional identity» includes an external component and an internal one, having a subjective and objective 
character, determined by the source o f information provided. The principle o f assessing regional identity is 
defined. In conditions when the characteristics o f the external and internal components o f the regional identity 
coincide and have high objective evaluations, then one should speak o f a positive regional identity. In all other 
cases, one should speak o f a negative regionally identity and the presence o f an «identification gap».
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Введение / Introduction. Необходимость формирования положительного имиджа для каж­
дого территориального образования и повышение конкурентоспособности его экономики очевид­
ны. Особое место в системе таких характеристик региона занимает его идентичность. Повыше­
ние узнаваемости территории в России и за рубежом, ее положительное восприятие органами 
государственной власти, самими жителями, СМИ, иностранными гражданами привлекает вни­
мание инвесторов и предпринимателей к данному территориальному образованию, улучшает ин­
вестиционную привлекательность, давая возможность получать дополнительные источники для 
развития экономики, тем самым повышая конкурентоспособность территории [1]. Это особенно 
актуально в современных социально-экономических условиях, когда территориям приходится 
конкурировать за инвестиции, за экономические, экологические, культурные и социальные про­
екты, за транспортные, информационные, туристические потоки, за людей, способных во всем 
этом участвовать в качестве субъектов управления, производства и потребления.

Каждый регион обладает уникальностью, обусловленной географическими и климатиче­
скими характеристиками территории, особенностями ее исторического формирования, включен­
ностью в современную национальную и мировую экономику, сложившимися элементами граж­
данского общества и многим другим [2].
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Выявлено, что категория «региональная идентичность» является системным понятием, от­
ражающим культурный, социальный, психологический и экономический аспекты [3].

Культурный аспект предполагает восприятие «региональной идентичности» как системной 
совокупности культурных отношений, связанных с понятием «малая родина». В данном аспекте 
«региональная идентичность» характеризует приверженность культурным традициям определен­
ной территории.

Социальный аспект предполагает собственную идентификацию (положительную) как граж­
данина определенной страны, члена социума определенного региона, что проявляется во включе­
нии субъекта в общественные объединения, согласованность взглядов с другими членами общества.

Психологический аспект является производным от культурного и социального, о его нали­
чии свидетельствует способствование развитию на данной территории гражданской активности. 
Здесь уместен термин «местный патриотизм».

Экономический аспект скорее связан с рассмотрением «региональной идентичности» на 
внутреннем и внешнем уровне. Если культурный, социальный и психологический аспекты харак­
теризуют внутреннюю составляющую «региональной идентичности», то экономический аспект 
характеризует ее внешнюю составляющую. В данном случае речь идет об узнаваемости терри­
торий как в пределах России, так и за рубежом; желании или нежелании реализации совместных 
экономических проектов и т. д.

Материалы и методы / Materials and methods. Проблемам формирования идентификации, 
брендинга, конкурентоспособности, положительного имиджа территории сегодня посвящено боль­
шое количество научных работ. Такие авторы, как А. А. Анучин, Д. Ф. Ахметова, О. Н. Беленов, 
А. Е. Бердникова, М. А. Бушуева, И. С. Важенина, Э. А. Галумов, А. А. Дергач, С. В. Ильинский, 
Г. Г. Карачурина, А. Е. Кирюнин, Е. Г. Мазилкин, В. М. Мясникова, Г. Г. Паничкина, А. П. Панкру- 
хин, Е. Б. Перелыгина, В. В. Печаткин, В. А. Перфилов, А. И. Попова, Г. В. Саркисянц, Г. Г. Почеп- 
цов, Г. Л. Тульчинский, П. В. Ушанов и другие уделяют внимание интерпретации понятий «бренд», 
«имидж»; технологиям, методам и процедурам их формирования, а также анализу факторов, влия­
ющих на конкурентоспособность территорий, и поиску путей повышения последней.

Теоретической основой исследования выступают основополагающие теории и концепции, 
посвященные проблематике обеспечения конкурентоспособности территорий; современные те­
ории и концепции регионального развития и регионального управления; издания российских и 
зарубежных ученых-экономистов, в которых внимание уделено проблематике идентичности ре­
гионов, обеспечению положительного имиджа территорий; гипотезы и выводы, касающиеся раз­
работки организационно-экономического и институционального инструментария поддержки и 
формирования положительной региональной идентичности территорий.

Отметим, что, с одной стороны, «региональная идентичность» может исследоваться как 
процесс сопоставления себя с определенной территорией [4]. В этом случае целесообразно гово­
рить о формировании «региональной идентичности», то есть положительного восприятия субъек­
тами хозяйствования (это могут быть граждане, проживающие и осуществляющие свою деятель­
ность (во всех смыслах) в определенном регионе; хозяйствующие субъекты, осуществляющие 
взаимодействие с данной территориальной единицей; просто индивиды, имеющие знания о дан­
ной территории) при получении первичной информации о территории. Она генерируется самой 
общностью, порождается самоорганизацией населения. С другой стороны, «региональная иден­
тичность» -  это результат воздействия целого комплекса факторов на субъектов хозяйствования, 
который проявляется в наличии уже сформированного представления о территории (оно может 
быть положительным, нейтральным или негативным). Такое воздействие может осуществляться 
федеральными или региональными органами власти, а может быть приписана или принудительно 
навязана извне с помощью средств массовой информации.
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Сложность рассматриваемой категории увеличивается из-за того, что все варианты иденти­
фикации находятся во взаимосвязи и подвержены динамическому взаимовлиянию.

Таким образом, «региональная идентичность» -  это системная положительная, негативная 
или нейтральная характеристика региона, отражающая восприятие и оценку субъектами хозяй­
ствования определенной территории, которые выражаются в принимаемых экономических (и не­
экономических) решениях и суждениях.

Результаты и обсуждение / Results and discussion. Анализ публикаций по данной тема­
тике позволил сделать вывод, что ученые и практики едины во мнении, что региональная иден­
тичность -  управляемый процесс, посредством которого само население (самоидентичность) 
и органы управления развивают привязанность людей к своей территории и положительное ее 
восприятие в других регионах. С понятием «региональная идентичность» территории тесно свя­
заны и другие категории: «репутация», «бренд», «имидж», «конкурентоспособность» [5].

Для решения вопроса формирования положительной региональной идентичности необхо­
димо обратить внимание на следующее. Выделяя внешнюю и внутреннюю составляющие в регио­
нальной идентичности следует обращать внимание на их объективный или субъективный характер. 
Соответственно, ключевые факторы целесообразно выявлять относительно данных составляющих.

Внешняя составляющая региональной идентичности представлена такими характеристи­
ками, как имидж, бренд и репутация территории. Это те сферы исследования, которым уделено 
достаточно внимания в практических разработках и научных исследованиях. Отметим, что ос­
новными факторами, определяющими региональную идентичность, выступают экономические 
характеристики территории, данные о реализуемых инвестиционных проектах и т. д. [6]. О таких 
факторах информацию можно получить из официальных статических данных, размещенных на 
сайте Федеральной службы государственной статистики, из официальных заявлений представи­
телей органов региональной власти, официальных рейтингов и т. д. [7].

Однако наибольшее влияние на региональную идентичность оказывает внутренняя состав­
ляющая -  представления жителей территории о ее положении и благополучии. Информацию о 
внутренней составляющей региональной идентичности можно получить из результатов объек­
тивных опросов (главное, чтобы выполнялось требование объективности, всеобщего охвата, ре­
презентативности выборки), анализа данных социальных сетей (аналогичным образом, анализ 
должен быть объективным и независимым, лучше всего анонимным).

Отметим, что внешняя и внутренняя составляющие могут иметь объективный и субъектив­
ный характер. К данным, имеющим объективный характер, следует относить результаты сплош­
ных наблюдений за показателями, характеризующими развитие территории (их можно полу­
чить из территориальных отделений ФНС, территориальных отделений Пенсионного фонда РФ, 
в результате проведения сплошных статистических наблюдений, проводимых территориальными 
органами Федеральной службы государственной статистики и т. д.). Следует оговориться, что 
данные, предоставленные на официальных сайтах, могут считаться объективными, только если 
они «обработаны» с соблюдением всех требований статистического анализа. Например, при рас­
чете средней величины заработка в регионе не всегда учитываются структура работающих, дан­
ные о миграции населения, данные о самозанятости и т. д. К данной категории следует относить 
мнения населения по определенной проблематике [8]. Но эти данные могут быть объективными 
только в случае неинформированности объектов о наблюдении и всеобщем охвате. Так, при про­
ведении опросов бланки анкет могут быть составлены таким образом, что будут получены только 
те ответы, «какие нужны», при информированности обследования социальных сетей возможны 
«вбросы» соответствующей информации.
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К характеристикам региональной идентичности, носящим субъективный характер, целесоо­
бразно относить те, что представлены после соответствующей обработки. Это субъективные мне­
ния и высказывания, усредненные данные, неподтвержденные прогнозы. Именно такая информация 
предоставляется в СМИ, на сайтах организаций или на страницах социальных сетей официальных 
лиц и т. д. Чаще всего такая информация носит рекламный или агитационный характер.

Представим факторы формирования региональной идентичности в виде рис. 1.

Положительная региональная идентичность => Высокая конкурентоспособность

- место региона в 
рейтингах
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- объемы ежегодно 
привлекаемых 
инвестиций;
- успешно ре&шюванные 
и{к>е1С1ы;
- наличие природных и 
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- структура региональной 
экономики; 
-миграционные
пока ia iели региона, 
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к коррупционным 
скандалам и др.
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«Идентификационный разрыв»

- исторические 
(историческое значение 
территории);
- географические 
(расположение 
территории, наличие 
природных ресурсов);
- культурные (наличие 
культурных центров);
- психологические 
(уровень преступности, 
уровень коррупции, 
соответствие реальности 
ожиданиям);
- социальные (уровень 
доступности и качество 
социальных услуг, 
качество жизни, 
продолжительность 
жизни);
- экономические (уровень 
доходов, уровень 
занятости, уровень 
развития инфраструктуры 
и т.д.).

Рис. 1. Факторы формирования региональной идентичности российских территорий

В условиях, когда характеристики внешней и внутренней составляющей региональной иден­
тичности носят объективный характер (или данные, представленные субъективно, полностью со­
впадают с объективными характеристиками), то следует говорить о положительной региональной 
идентичности и совпадении идентичности и самоидентичности территории. В этом случае факто­
ры внутренней региональной идентичности являются катализатором конкурентных преимуществ и 
способствуют повышению конкурентоспособности и «узнаваемости» территории.

Если восприятие и оценки показателей внешней и внутренней составляющей не совпада­
ют, а субъективные и объективные оценки и показатели сильно разнятся, то следует говорить об 
«идентификационном разрыве», при котором характеристики, которые транслируются внешним 
акторам, всегда завышены по сравнению с реальными. Все данные имеют субъективный харак­
тер. Чем больше разница в оценках, тем выше «идентификационный разрыв».

В этом случае происходит неверное восприятие территории, официальная информация 
«расходится» с информацией, получаемой от населения. Это на начальных этапах взаимодей­
ствия с внешними акторами дает результаты, но принимает негативный характер в последующем, 
т. к. имеющийся потенциал завышен, возможности региона оценены неверно, негативная самои­
дентификация распространяется на внешних акторов.

В настоящее время при условии внедрения политических, экономических и социальных из­
менений, направленных на формирование улучшенной экономической и социальной среды, большое 
значение приобретает инвестиционная привлекательность и конкурентоспособность территорий [9].
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Конкурентоспособность территории -  совокупность характеристик, обеспечивающих ее 
сравнительные преимущества.

Во-первых, это заданные изначально своим месторасположением и проживающим населе­
нием: природные, как климатические, так географические и ресурсные, исторические, социаль­
ные, демографические и культурные условия.

Во-вторых, экономические, характеризующие существующий уровень развития, ресурс­
ные для производственной инфраструктуры, включая наличие квалифицированной рабочей, тру­
довой силы, а также инвестиционный потенциал и инновационные ресурсы, уровень деловой 
активности и финансовые ресурсы.

В-третьих, формирующиеся организационно-правовые ресурсы, начиная от местного зако­
нодательства и заканчивая уровнем открытости органов местного самоуправления, и информаци­
онные особенности, включающие развитый рекламный рынок и PR-услуги.

Учитывая тот факт, что конкурентоспособность территории -  показатель относительный, 
характеризующий преимущества, то информацией о конкурентоспособности выступают рейтин­
ги конкурентоспособности, индексы конкурентоспособности. К примеру, некоторые территории 
имеют противоречивые характеристики, которые выражаются в невысоких позициях в рейтингах, 
что зависит от того, насколько они используют существующий потенциал.

Обратим внимание, что рейтинги конкурентоспособности составляются на основе уже 
имеющихся показателей экономической или инвестиционной активности (чаще всего используют 
характеристики ресурсов, имеющегося потенциала, финансов и т. д.) [10]. В этом случае положи­
тельная региональная идентичность способствует повышению внимания инвесторов к террито­
рии, привлечению дополнительных человеческих ресурсов, созданию благоприятной информаци­
онной среды вокруг региона. Иными словами, региональная идентичность тесно взаимосвязана 
с конкурентоспособностью территории, выступает ее ключевым детерминантом и результатом 
реализации конкурентных преимуществ.

Взаимосвязь конкурентоспособности территории и ее региональной идентичности пред­
ставлена на рис. 2.
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внутренняя 
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конкурентные 
пошиии 
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Рис. 2. Место «региональной идентичности» в системе детерминантов конкурентоспособности территории
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Заключение /  Conclusion. Таким образом, сделаем вывод, что формирование положитель­
ной региональной идентичности представляет собой очень сложный, разноплановый, многосту­
пенчатый процесс, связанный с формированием положительного имиджа и конкурентных преи­
муществ территории. Добиться желаемых результатов в условиях высококонкурентной внешней 
среды можно только с учетом всех этих аспектов в деятельности федеральных и региональных 
органов власти.

Представленные теоретические выводы автора, касающиеся введения понятия «иденти­
фикационный разрыв», авторской интерпретации содержания и места «региональной идентично­
сти» в системе конкурентоспособности территории, а также методический подход к обеспечению 
положительной региональной идентичности с позиций дифференцированного подхода могут по­
служить основой для дальнейших исследований как в сфере региональной экономики, так и в 
сфере повышения конкурентоспособности территорий.
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